
Модель творческого занятия Бренд-бюро  

по созданию брендбука детского объединения/организации 

дополнительного образования 

 Теория   Практическая деятельность 

Введение 

 
Приветствие, знакомство. 

  Анкетирование (выявление 

дефицитов в области брендинга) 

 
Цель, задачи занятия 

  Разминка: упражнения на развитие 

креативности 

 Брендбук: понятие, основные 

составляющие, примеры 

использования. 

   

Разработка логотипа 

Определение смыслового ядра логотипа 

 Ценности объединения / 

организации для целевой 

аудитории 

  «SWOT –анализ» 

Заполнение технологической 

карты 

 

Уникальность, индивидуальность, 

рыночная конкурентность бренда  

  Выбор ключевых слов: 

существительные, прилагательные, 

глаголы 

Заполнение технологической 

карты 

 

Основные составляющие миссии 

  Формулирование миссии 

объединения/организации 

Заполнение технологической 

карты 

Основные принципы визуального восприятия логотипа 

 Стилистика логотипов. 

Ошибки в выборе стилистики 

логотипа. 

   

Выбор стиля логотипа 

 Концепция логотипа. 

Виды концепций логотипов. 

  Определение концепции логотипа 

 Маскотт   (Разработка при необходимости) 

 Психология цвета. Правила 

подбора цветовой гаммы для 

логотипа.  

Цвета: основной, 

дополнительный, акцентный. 

Области применения. 

  Подбор цветового кода логотипа 

Определение основного, 

дополнительного и акцентного 

цветов 

 Типографика 

Типы и виды шрифтов 

Основной шрифт, 

дополнительный.  

Особенности применения. 

  Подбор шрифта 

 Кофе-пауза 



Разработка слогана 

 Инструменты для создания 

слогана. 

   

 

 Девиз. Слоган. Мотивационная 

фраза. Назначение, применение, 

отличие. 

  Творческое задание «Укрась 

футболку» 

 Виды архетипов. Характеристики.    

 

 
Определение архетипа 

объединения/организации 

  Настольная игра «Убери лишнее» 

Заполнение технологической 

карты 

 

Разработка слогана. 

 

  Тест К.Юнга (усеченный вариант - 

8 ассоциаций), мозговой штурм  

Заполнение технологической 

карты 

 Заключение 

    Обсуждение логотипа. 

    Примерка на носителях. 

    Рефлексия: 

итоговое анкетирование  

 Презентация итогового варианта брендбука 

 Работа с книгой отзывов, пожеланий, рекомендаций 

 

  



Технологическая карта разработки брендбука 

1. Определение смыслового ядра 

S – сильные стороны 

 

 

W – слабые стороны 

 

O - возможности 

 

 

T- угрозы 

 

2. Уникальность, индивидуальность 

существительные прилагательные глаголы 

   

   

   

   

   

3. Архетип объединения/организации 

 

 

 

4. Миссия объединения/организации 

 

 

 

 

 

 

 

 

5.Варианты слоганов 

 

 

 

 

 

 

 



 


