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«Дизайнер» 

1. Паспорт программы профессиональной пробы 
Профессиональная среда: креативная 

Наименование профессионального направления: дизайнер 
Авторы программы: Диана Александровна Гимранова, педагог-организатор, Ольга 
Владимировна Отрыванова, педагог дополнительного образования, руководитель Дизайн-
лаборатории «Хозяйка Медной горы». 
Контакты автора: Челябинская область, Челябинск, tip236tip@gmail.com, 89090696133 
(Гимранова Д.А.) 
 

Вид Формат 
проведения 

Время 
проведения 

Возрастная 
категория 

Доступность для 
участников с ОВЗ 

Базовый Очный 90 минут 8-9 класс 
Участие школьников с 
ОВЗ и инвалидностью 

не предполагается 
 

2. Содержание программы 
Введение (10 мин) 

1. Краткое описание профессионального направления.    
Дизайн – сфера деятельности человека, продуктом которой является предметный мир. 
Дизайнер стремится сделать окружающие предметы не только технически целесообразными, 
но и удобными и красивыми. Дизайнер – это специалист, который занимается визуальным 
оформлением: создаёт графический контент, дизайн вещей, оформляет разные объекты, 
разрабатывает айдентику (идентичность, фирменный стиль) брендов. Айдентика 
необходима, чтобы покупатели узнавали продукт среди тысяч похожих в магазине или сети 
Интернет. Айдентика помогает продукту выделяться. 
Виды профессии дизайнер: промышленный дизайнер, гейм-дизайнер, графический 
дизайнер, веб-дизайнер, дизайнер среды и т.д. 
(Презентация, фильм). 
 

2. Место и перспективы профессионального направления в современной экономике региона, 
страны, мира.  
Товарный рынок с каждым годом всё разнообразнее, конкуренция достигла такого уровня, 
что за каждого потребителя производитель готов бороться всеми способами. Важную роль в 
этой борьбе играет дизайн. Ведь именно он позволяет выделиться товару среди тысячи 
конкурентов. Особенностями этого креативного сектора является крайний динамизм, 
быстрая скорость изменения процессов, жесткая конкуренция между производителями. В 
зависимости от направления в дизайне, образования и опыта специалистам предлагаются 
разные места трудоустройства: рекламные агентства, модельные агентства, текстильные 
фабрики, IT-корпорации, типографии, издательства, проектные компании и т.д. Также 
дизайнеры открывают собственные фирмы и создают свои бренды. 
Отличие дизайна от декоративно-прикладного творчества 

 Дизайн имеет связь с промышленным производством, а декоративно-прикладное искусство 
с традиционно ручным трудом и ремеслами. 

 Суть дизайна заключается в создании рациональной и экономичной формы изделия, для 
декоративно-прикладного творчества основная суть – это создание предмета искусства, 
отражающего художественно-образное мышление автора. 
(Презентация). 
 



3. Необходимые знания и навыки для овладения профессией  
− Визуальное мышление: развитое визуальное восприятие и понимание того, как визуальные 

элементы могут коммуницировать с потребителями. 
− Умение работать с графическими программами, чтобы создавать и редактировать 

визуальные элементы. 
− Знание трендов в дизайне: отслеживание тенденций и умение адаптировать их для нужд 

заказчика. 
− Креативность и оригинальность: способность придумывать инновационные визуальные 

решения для разработки нестандартного дизайна. 
− Коммуникационные навыки: умение конструктивно общаться со своей командой и 

заказчиками для понимания задач и перевода их в визуальные концепции. 
− Понимание основ брендинга и маркетинга для создания визуальных решений, 

соответствующих ценностям компании. 
 

4. Интересные факты о профессиональном направлении 
− Цветовая психология. Выбор цвета для проекта никогда не случаен. Каждый оттенок 

способен вызывать определённые ассоциации и эмоции, поэтому дизайнеры уделяют 
большое внимание цветовой палитре. 

− Меньше значит больше. В мире дизайна принято следовать принципу «меньше – это 
больше». Чистые линии и минимализм часто работают лучше, чем сложные композиции, 
загруженные элементами. 
 

5. Связь профессиональной пробы с реальной деятельностью 
В процессе выполнения профессиональной пробы обучающиеся получают общее 
представление о профессии «дизайнер», знакомятся с качествами личности, необходимыми 
для работы в данной отрасли, с трудностями профессиональной деятельности и ее 
привлекательными сторонами; получают информацию о возможностях трудоустройства и 
профессионального роста. 
В ходе практической работы школьники становятся «дизайнерами» рекламного агентства, 
знакомятся с понятием и разрабатывают «дизайн-проект» упаковки чая с опорой на заданную 
характеристику целевой аудитории, презентуют ее заказчику. 
 
Постановка задачи (5минут) 
 

1. Постановка цели и задачи в рамках пробы. 
Подросткам предлагается «примерить» роль дизайнера: от создания концепт-идеи до ее 
воплощения и презентации.  
Задача: выполнить заказ на создание дизайн-проекта упаковки пакетированного чая 
(название продукта, оформление упаковки, рекламный текст/слоган).  
 

2. Демонстрация итогового результата, продукта. 
Участники профессиональной пробы выставляют готовые работы в общей экспозиции, 
обмениваются впечатлениями, рассказывают о своем дизайн-макете, получают комментарии 
руководителя профессиональной пробы. 
 
Выполнение задания (55 минут) 
Подробная инструкция по выполнению задания.  
 На рабочем месте школьника находится технологическая карта разработки дизайн-

проекта, а также набор пишущих инструментов (карандаши, маркеры).  



 Школьнику выдается заранее подготовленный продукт - пакетированный чай, который 
упакован в белую бумагу, чтобы исключить копирование существующей заводской 
концепции дизайна. 

 Каждому участнику профессиональной пробы выдается 2 листа белой бумаги, для 
создания дизайн-макета упаковки. Размер бумаги соответствует размеру подготовленного 
продукта. 

  Школьник получает перечень ключевых слов, условно характеризующих целевую 
аудиторию потребителей данного продукта.  

Ключевые слова, характеризующие потребителей 
• Дружба, равенство, нежность 
• Юмор, игра, абсурд 
• Красота, романтика, нежность 
• Храбрость, сила, смелость 
• Поиск, приключения, новизна 
• Власть, статус, престиж 
• Свобода, против правил, провокация 
• Забота, помощь, традиции 
• Наука, логика, факты 
• Интуиция, удача, превращение 
• Воображение, изобретение, вдохновение 
• Детство, вдохновение, простота 
Например,  

Ключевые слова, характеризующие 
потребителей Потребители продукта 

Забота, помощь, традиции пенсионеры 
Поиск, приключения, новизна путешественники 
Детство, вдохновение, простота дети 

Если школьник затрудняется в определении «портрета» потребителя на основе 
предложенных ключевых слов, педагог осуществляет помощь посредством наводящих 
вопросов, предлагает воспользоваться изображением потребителя, сгенерированным 
нейросетью на основании заданных слов (приложение 1). 

 
Задача школьника: разработать дизайн-проект продукта (название, слоган, цвет 

упаковки, стиль текста) в соответствии с потенциальным сегментом потребителя. 
Школьники оформляют окончательный вариант упаковки в соответствии с поставленной 
задачей, демонстрируют макет упаковки чая, обосновывают выбор художественных средств. 

Педагог с помощью наводящих вопросов и комментариев помогает определиться с 
идеей, выбором цветового решения, рекламным слоганом. Основная задача педагога – 
показать возможный ход рассуждений. Школьник принимает решение и осуществляет 
техническое исполнение самостоятельно, становясь обладателем собственного дизайн-
проекта продукта. 
 
Контроль, оценка и рефлексия (20 мин). 

1. Критерии успешного выполнения задания: 
- выразительность решения (цветовая композиция, запоминающийся слоган, название) 
- оригинальность идеи 
- эстетичность, аккуратность исполнения 
- учет характеристики потенциальных потребителей 



Степень соответствия каждому критерию оценивается от 0 до 5 баллов. Максимальная 
оценка 20 баллов. 

2. Рекомендации для наставника по контролю результата, процедуре оценки.  
В первую очередь, необходимо обращать внимание на самостоятельность и оригинальность 
мышления участника пробы, стремление создать неповторимый продукт, пусть даже и 
содержащий ошибки в пропорциях. 

3. Вопросы для рефлексии учащихся 
− Интересно ли вам было выполнять работу? 
− Хотелось ли вам попробовать выполнить задание еще раз, но по-другому? С другим 

продуктом? 
− Анализируя работы других ребят, узнали ли вы для себя новые приемы, понравились ли 

какие-нибудь оригинальные идеи? 
− «Профессия дизайнер – это?» (Взгляд учащихся после профпробы). 

 
3. Инфраструктурный лист 

Наименование 
Рекомендуемые 

технические 
характеристики 

Кол-во На группу/  
на 1 чел. 

Мультимедийное 
оборудование 

Стационарно 
установленный проектор с 
экраном 

1 На группу 

Компьютер с 
программами Microsoft 
Office 

 
1 На группу 

Чай Пакетированный (20 шт.) 1 На человека 
Заготовка упаковки  белая бумага 2 На человека 
Бумага  Формат А4, пачка 1 На группу 
Маркеры для рисования 6 цветов 6 На группу 
Клей-карандаш  1 На человека 
Ножницы  1 На  человека 
Карандаш графитовый НВ 1 На человека 
Технологическая карта 
(приложение 2) 

 1 На человека 

  
4. Для реализации программы профессиональной пробы «Дизайнер» требуется аудитория, 

оснащенная: 
- маркерной доской; 
- мультимедийным проектором  
- рабочими местами  
 

  



Приложение 1 

 

 
  



Приложение 2 

Технологическая карта 
разработки дизайн-проекта 

 
Название организации 
заказчика  Чайная фабрика 

Дизайнер, ФИО 
  

 
Целевая аудитория (ключевые слова)       власть, статус, престиж 

Укажите, кто является потребителем       ___________________________________________________       
________________________________________________________________________________________ 

Основное задание (время выполнения 55 минут) 

Разработка упаковки для пакетированного чая 
Включает: 

 наименование товара 
 рекламный слоган 
 цветовое решение, стиль текста  

Упаковка должна быть: 
 оригинальной (не повторять существующие на рынке), 
 выделяться (иметь яркие цветовые и стилистические решения) 
 эстетичной, аккуратной 
 соответствовать характеристике целевой аудитории 

 
Готовое решение 
 
Наименование для данного продукта (укажите название)  _____________________________________ 
  
Слоган для данного продукта (напишите слоган) _____________________________________________ 
 
________________________________________________________________________________________ 
 
Цветовое решение для данного продукта (укажите 3 основных цвета) ___________________________ 
 
________________________________________________________________________________________ 
 
Обоснование выбора 
_________________________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________ 
_________________________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________ 
 
 


